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Yhteenveto

® Tyypillinen Afterdawn-sivuston kavija on 36-vuotias kaupungissa asuva mies.

Sivuston kavijoiden keski-ika on 36,4 vuotta. Kavijoista 88% on miehia. 24% kavijoista asuu
padkaupunkiseudulla, ja 55% muissa kaupungeissa.

® Afterdawnin kavijoita kiinnostaa etenkin tekniikka ja tekniset laitteet, kuten tietokoneet ja viihde-
elektroniikka.

55% kavijoista kokee, etta tekniset laitteet/palvelut ovat osa heidan elamantapaansa.
Moni on myds kiinnostunut elokuvista ja musiikista.

® Sivustolla vieraillaan tiheasti: 46% vierailee sivustolla ainakin kerran paivassa. Keskimaarainen
vierailuaika on 10,8 minuuttia.

Uutiset ja Etusivu ovat useimmin vierailtuja osioita. Kaksi kolmesta katsookin, etta sivusto on heille
tiedon lahde, se auttaa heita pitamaan itsensa ajan tasalla siita, mita tekniikan parissa tapahtuu.

® Sivustoon ollaan tyytyvaisia: jopa 61% antaa sivustolle yleisarvosanaksi kiitettava/erittain hyva.

Sivusto saa kavijoiltaan kiitosta etenkin I0ydettavyydestaan ja kiinnostavasta sisallosta. Moni kiittelee
myos tiuhaa paivitysta, nopeutta, helppokayttoisyytta ja selkeytta.

Kaksi kolmesta kavijasta on vahintaan melko usein |0ytanyt sivustolta tietoa haluamistaan tuotteista,
ja 63% on ainakin joskus ostanut Afterdawn-sivustolla nakemansa tuotteen.
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Tutkimuksen taustaa & menetelma

® Tutkimuksen tarkoituksena on selvittaa Afterdawn-sivuston kavijoiden profiili ja
tunnistaa kohderyhman ominaispiirteita. Tavoitteena on myos luoda yleiskuva
sivustoilla kavijoiden kiinnostuksen kohteista seka selkeyttaa sivuston
kehitystarpeita kavijoita silmalla pitaen.

Kohderyhmana ovat sivuston kavijat.
Kysely toteutettiin pop up —kyselyna verkkomedian internet-sivuilla.
Tiedonkeruuaika: 11.-19.10.2011.

Vastaajamaara: 314 henkiloa.

Tuloksia tarkastellessa tulee huomioida, etta tulokset edustavat sivuston kavijoita
(ei esimerkiksi kaikkia suomalaisia tai verkkokayttajia keskimaarin).
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Sukupuoli, ika, asuinpaikka
Afterdawn-sivuston kavijat, N=314

SUKUPUOLI
Nainen

Mies 88

IKA

alle 15v

15-24 v

25-34v Kavijoiden keski-ika 36,4 vuotta

3549 v 23

Taysi-ikaisten osuus:
Alle 18-vuotiaita 12%
18- ja yli vuotiaita 88%

50-64 v

65 ja yli
ASUINPAIKKA
Paakaupunkiseutu
Kaupunki 55

Maaseututaajama

Haja-asutusalue

V 0 o 40 50 80 100 %
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Asema ja koulutus
Afterdawn-sivuston kavijat, N=314

ASEMA

Johtavassa asemassa / ylempi toimihenkild

Alempi toimihenkilo

Tydntekija

Yrittaja

Koululainen tai opiskelija

Elakelainen

Muu

KOULUTUS

Yliopiston ja korkeakoulun ylempi akateeminen tutkinto
Ammattikorkeakoulututkinto, alempi akateeminen tutkinto
Opistoasteen tutkinto

Ylioppilas

Ammatillinen perustutkinto, ammattikoulu

Peruskoulu, kansakoulu tai keskikoulu
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ﬂ Jalid] Profiilitutkimus 2011 / TNS Gallup Oy

60 80 100 %



Elamanvaihe ja taloudet brutto-vuositulot
Afterdawn-sivuston kavijat, N=314

ELAMANVAIHE

Kotona vanhempien luona
Yksinaistalous

Lapseton pari

Lapsiperhe

TALOUDEN BRUTTOVUOSITULOT
Alle 20 000 €

20 001 - 35000 €

35001 - 50 000 €

50 001 - 65 000 €

65 001 - 85 000 €

Yl1i 85000 €
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Internetin kaytto-useus
Afterdawn-sivuston kavijat, N=314

Paivittain, monta kertaa paivassa 78

Paivittain

Useita kertoja viikossa
Noin kerran viikossa | 1

Noin joka toinen viikko | 0
Noin kerran kuukaudessa | O
Parin kuukauden valein | O
Harvemmin / satunnaisesti | O

En osaa sanoa 1

. 0 20 40 60 80 100 %
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Mista kiinnostunut

Afterdawn-sivuston kavijat, N=314

Tietokoneet ja tietokonepelit
Viihde-elektroniikka

Tekniikka ja tekniikan kehitys
Elokuvat

Musiikki

Autot ja autoilu
Televisio-ohjelmat

Urheilu ja liikunta

Matkat ja matkailu

Politiikka, puolueet tai yhteiskunnalliset asiat
Kirjat, kirjallisuus

Ruoka ja ruoanlaitto
Rakentaminen ja remontointi
Hyvinvointi ja terveys

Retkeily, metsastys & kalastus
Ymparistdasiat

Saastaminen ja sijoittaminen
Huonekalut ja sisustaminen
Vedonlyonti, veikkaus, muut rahapelit
Koti- / lemmikkieldimet
Puutarhan ja viherkasvien hoito
Pukeutuminen ja muoti
Teatteri, ooppera, baletti
Kauneudenhoito ja kosmetiikka
Ei mikaan edellisista
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Afterdawn-sivustolla vieraileminen



Kuinka usein Afterdawn-sivustolla kaydaan
Afterdawn-sivuston kavijat, N=314

Olen ensimmaista kertaa
Paivittain, monta kertaa paivassa
Paivittain

Useita kertoja viikossa

Noin kerran viikossa

Noin joka toinen viikko

Noin kerran kuukaudessa

Parin kuukauden valein
Harvemmin / satunnaisesti

En osaa sanoa
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- Afterdawn-sivustolla vierailun kesto
Afterdawn-sivuston kavijat, N=314

yli 30 minuuttia alle 1 minuutti

o) (0]
21-30 minuuttia © 7 5%
8 %

1-5 minuuttia
29 %

11-20 minuuttia
20 %

6-10 minuuttia
31 %

Keskimaarainen vierailuaika 10,8 minuuttia
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" Afterdawn-sivuston yleisarvosana
Afterdawn-sivuston kavijat, N=314

Huono En osaa sanoa
0% 5%

Kiitettava
18 %

Tyydyttava
4 %

Hyva
30 %

Erittain hyva
43 %
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